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YOOX Unveils Its Profile Of Men Online

The passion for online shopping is not limited to just women - men too are often found in the virtual boutiques,
using them more and more as a source for gifts. This is the new trend that emerges from research conducted
by YOOX Group that to date has sold over 5 million items for men.
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Ilportale dishopping online creato da Federico Marchetti festeggiai suoi primi undici anni con un'analisi del mercato “non femminile”

e Yoox svelal'identikit

una passione delle donne:

che i maschi comprano o °
capidiabbigliamentonellebouti-
que virtuali, che utilizzano sem-
pre pit1 spesso anche per i regali.
La nuova tendenza emerge dai
dati raccolti da Yoox Group — il

Battner ﬂ?;:ﬁebfi ﬂﬁ:’ molgil Gli uomini che comprano sul sito sono un terzo del totale: navigano menodelle
i b donne, ma spendono volentieri soprattutto per prodotti rispettosi dell'ambiente

piuto in questi giorni undicianni,
e festeggia un anno e mezzo di
quotazione in Borsa con il valore
del titolo praticamente triplicato
dal giorno del debutto al listino.
Dal suo osservatorio privilegiato,
ha dunque analizzato il compor-
tamento del cliente-uomo online
a partire dal lancio nel 2000 di
yoox.com, lo storevirtuale di mo-
da e design multi-brand nato da
una intuizione di Federico Mar-
chetti, che ha avuto il merito di
creare un ponte tramoda e Inter-
net. Osservatorio che si & ap-
profondito qualche anno dopo,
conlanascitadithecorner.com, la
boutiqueonline
che
propo-
ne

una
selezione di ab-
bigliamento e
accessori di ri-

Federico

—_— cer-
Dal 2000 ca per uomo e

fino a oggi donna attraver-
hanno 50 mini-store

acquistate  dedicati.Incon-
pladicinque Creto:

milioni Yoox
__.:-__-. Group conta 9,6

milioni di visi-
tatori unicial mese, con ordini ef-
fettuati ogni 20 secondi da clienti

di tutto il mondo. Un terzo dei _ in meno rispetto
da

vatorioYooxecheingeneregliuo-
mini comprano online il 20% di
regali in pili rispetto alle donne e
negliacquistipersonalisirivelano
molto pit fedeli al brand: affezio-
nati a uno stile personale ben de-
finito e poco variabile, fanno un
mix&match diunnumero limita-
to di firme. Basta dire che tra gli
uomini il tasso di fedelta al mar-
chio & pressoché doppio rispetto
alledonne.Incompensocompra-
nopreferibilmenteainiziostagio-
ne, pili che nel periodo di saldi e
promozioni, e hanno una mag-
gior propensione a scegliere an-
cheprodottipitcostosieelabora-
ti, come i capispalla. In comune
con il gentil sesso, I'uvomo ha la
passione per gli accessori, anche
se in questo campo emergono si-
gnificative differenze “maschili”
da paese a paese Gli italiani, in-
sieme ai giapponesi, sono i piit
“incravattati”, mentregliameri-
cani preferiscono i papillon. 1
tedeschisonoiprincipalicom-
pratori di sciarpe, e i francesi
amano particolarmenteicap-
pelli. Per quanto riguarda le
palettedicolori predominano
il nero, il blu, il bianco el gri-
gio.llrossorisultail colore pitt
amato dagli uomini spagnoli
e il viola dagli italiani, sfatan-
do ogni superstizione verso il
colore meno indossato in tv.
Chie convinto poi chelescarpe
sianounapas-
sione tutta al
fem ? in idl: ¢
leggendo i dati
dell'osservato- , ©Scelgono
rio Yoox dovra iraun numero
ricredersi. Gli limitato
uomini com-
prano scarpe
tanto quanto le donne e apprez-
zano in particolare la qualita dei
prodotti Made in Italy. Sul fronte
design, invece, fanno acquisti de-
awneme superiori al gentil ses-

A questo scenario delle abitu-
dini dello shopping online ma-

ge dall'osservatorio

clienti & schile di Europa, Stati Uniti e
surfer di sesso hile tra minor ineprimadi  Gi: a breve Yoox aggiun-
.i 26 e i 35 anni, amanti di procedereall’; acqmsto Esonoan- gera i dati della Cina, duve glivo-
moda e design. A oggi ha che pili portatia attra-  mini il 54% del
venduto5milionidicapidauomo verso iPhone e consumototaledellareteconuna
tra cui pit1 di un milione di cami- iPad. Sono piiat- propensione alla spesa alta. Il
cie e t-shirt, pii1 di 800.000 paia di  tenti all nnlbier:te gruppo fonqato e guidato d; Fe-
scarpe, 900.000 tra jeans e panta- a i derico e ﬁnquahta m{)i'
Joni 400,000 abitl eglacchie. e /10110 cON pil requen- st moverin Cina a ine novernbre
1l primo dato che emer- R —— — za l'opzione “eco-shop- 2010 ha lanciato il primo online

& T-_ ping”. In cima alla classifica ~ store “Powered by Yoox Group”

ci sono gli svizzeri, gli svedesi e i

Yoox, & che l'universo e
maschilediEuropa, StatiUnitie e R ——— m s:gui‘:t;1 dén nmsc]hi del
Gnappone“nonhshopping‘.ma e S s 0 lordeEst Europa. ngle

emporioarmani.cn) sta per atti-
vare il suo thecorner.com. Cosl
sapremomnn,oquasl,anched:}-
1oz hitudini d 1 i“gial-

mpra”. Gli uomini, infatti,
spen lono online il 30% di tempo
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