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Style Memo

VANITY FAIR (ltaly)

Moschino, Antonio Marras, Maison Martin Margiela and five other fashion designers have come together to
create ‘We Love Japan’, an exclusive collection of t-shirts. All proceeds go to the International Federation of

Red Cross.
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Tra i modi curiosi per
festeggiare il 22 aprile,
Giornata Mondiale
della Terra, segnaliamo
Lavazza con Tierral,
miscela di caffe 100%
arabica prodotta
da piccoli coltivatori
certificati, nel rispetto
e nella salvaguardia
dell'ambiente. Perché
il caffé si beve «corretton
(www.lavazza.it).
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WHO

Primo tour (gia quasi

tutto esaurito)

di GIANNA NANNINI
dopo la nascita della sua
Penelope. La cantante
senese aprira il suo «lo

e Te Tour» il 29 aprile

al Mediolanum Forum

di Assago, a Milano, per
proseguire poi a Roma,
Perugia, Bologna e Reggio
Calabria. Ultima tappa

X & Torino, il 4 giugno
annanannini.com).

WHERE

Per godersi PARIGI,
dall’alto, all’ottavo piano
delle Galeries Lafayette,
apre la terrazza con

una delle piu belle viste
sulla citta (Tour Eiffel
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Moschino, Antonio Marras,
Maison Martin Margiela e altri
cinque brand della moda hanno

realizzato We Love Japan,

una collezione unica e speciale
di T=shirt. L'intero ricavato delle
vendite andra A FAVORE DELLA
CROCE ROSSA. Si acquistano
solo sul sito Www.yoox.com.

inclusa). E qui si gustano
gli indimenticabili dolci
dello chef patissier
Pierre Hermé (www.
galerieslafayette.com).

WHAT

Ha ottime possibilita di diventare un cult il nuovo
occhiale da sole a righe firmato Marc by Marc Jacobs.
Declinato in tonalita ricercate come il verde oliva

e il viola abbinato al bianco, il blu e il grigio,

ha un vintage mood d'ispirazione anni ‘80 anche

nella forma. Costa 270 € www.marcjacobs.com.

RICHARD PHIBBS



